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輝く“ふくろい”まち・ひと・しごと創生総合戦略 

挑戦２ ふくろいの「場のチカラ」を向上させる挑戦ふくろいの「場のチカラ」を向上させる挑戦ふくろいの「場のチカラ」を向上させる挑戦ふくろいの「場のチカラ」を向上させる挑戦 

■クラウンメロンのブランド力の強化■クラウンメロンのブランド力の強化■クラウンメロンのブランド力の強化■クラウンメロンのブランド力の強化    

消費者ニーズの更なる獲得に向け、加工品の開発やターゲットを絞った販促活動を実施し、ブランド力

の強化と魅力ある商品づくりを促進する。 

 

輝く“ふくろい”まち・ひと・しごと創生会議 

 地方創生 やらまいか通信 vol.48 

 
 

袋井本店 

オリジナル 



メロンチーズ（袋井本店オリジナル） 

  

 

 

 

 

 

 

 
 

 

その他にも「メロンを使ったスウィーツパン」（写真上）や 

「ふるーつ大福めろん」（写真右）など 

新たな商品も続々開発されています。 


